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GAZETA DE ALAGOAS

“Na campanha, cada
dia com sua agonia”

O publicitario Luiz Dan-
tas Vale, também profes-

sor do curso de Comunica-
ciio da Universidade Fede-

- ral de Alagoas (Ufal), diz

ser impossivel, na realida-
de alagoana, calcular o
custo final de uma campa-
nha politica para os cargos
de prefeito ou vereador.

“F impossivel, Trata-se
de uma varidvel constan-
te. Tanto & assim que vocé
pode fazer toda a campa-
nha com uns 3 mil reais
ou entdo com 3 milhGes”,
comenta o professor, tam-

bém especialista em asses- -

soramento de imprensa no
segmento politico.

Ele também diz ser co-
mum haver, neste periodo,
forte relagfio entre as leis
da oferta e da procura.

“Em regra, os honordri-
os sio calculados vezes
trés em comparagio ao
que seria normal. Mas esta
regra ndo é tao definidora,
pois, dependendo das qua-
lificagdo e experiéncia do
profissional, esses valores
podem subir muito mais
que isso. E hd o trabalho
voluntdrio por razdes de
afinidade e amizade”.

IMPROVISAGAO

- Quanto ao planejamen-
to, considerado por mui-
tos essencial ao éxito do
candidato, Luiz Dantas diz
ndo ser trago de nossa cul-
tura a organizacdo, visdo
de longo prazo.

“E um trago da nossa -

cultura essa visio mais
proxima, de curto prazo.
Enquanto europeus e ame-
ricanos sabem exatamentg
o que vio fazer daqui a
quatro, cinco, seis anos”,
revela o profissional.
Certo de que ainda é
tradigdo brasileira o plane-
jamento a um, dois ou trés
meses do dia da votagio, o
professor ratifica o que ge-
ralmente acontece no pro-
cesso eleitoral em Alagoas.
“Na campanha, cada
dia com sua agonia. Plane-
jar e organizar ¢ muito im-
portante; contudo, ha
uma grande perspectiva
para a improvisacdo. Na
hora, a gente vé como faz”,
Mesmo assim, ele consi-
dera ter havido um “dis-
creto avango” nesse senti-
do. Como as campanhas
sdo bem “personalistas”,
isso varia de candidato pa-
ra candidato. Ele exempli-
fica relembrando o sujeito
(candidato) que marcou
férias com a famfilia no
meio da campanha e que
resolveu comprar péo as
18h depois de receber te-
lefonema da esposa.
Atualmente, reforga o
especialista, observa-se
muito candidato organiza-
do em relagio ao perfodo
da disputa e o que aconte-
cerd depois do processo
eleitoral. Luiz Dantas tam-
bém relembra que o pla-
nejamento estd sujeito s
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Para Luiz Dantas, custo das campanhas envolve muitas variaveis

diversas mudangas, estas
motivadas por situagdes
distintas.

“Sio os famosos cendri-
os ou planos. E o alfabeto
inteiro. Plano A, B, C, D, E.
Evidente que ocorrem aco-
modagdes financeiras até
porque a campanha tem
um teto (limite de valor &
disposicio do grupo politi-
co) para se gastar”, explica.

QUALIFICACAD
O publicitdrio, que ja
coordenou a comunicacio

de diversas campanhas na
capital do Estado, destaca
a divisiio do time em dois
segmentos: o de rua, que
engloba o pessoal operaci-

onal, e o de midia, que

-concentra o pessoal de

producéo e criagio.
“Temos excelentes pro-
fissionais, uma juventude
antenada, grandes produ-
toras, excelentes estidios
e, principalmente, gente
que conhece a cidade e os
personagens da politica.
- Quantos aos investi-
mentos em midia digital,
ele acredita que pédginas
de relacionamento como
Facebook e Twitter res-
ponderio por, no maximo,
15% da audiéncia geral
“O importante é a quali-
ficagio dessa audiéncia
das midias sociais. Mas a
televisdo continua absolu-
ta”, reforga. MM ©
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