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POLITICA

Redes e sua influéncia na politica

Pesquisa de estudanies de Comunicacdo da Ufal € apresentada no Peru sobre legado ‘Obama’ nas eleicdes brasileiras

DIVULEACAD

Campanha presidencial de Db_an;ra mudoy politica brasieira

COPIAR

EDITORIA DE POLITICA
COM ASSESSORIA

ma  pesgquisa  de-
senvolvida pelos
. professores Josd

Wagner Ribeiro e Ana
Paula Saldanha, do curso
de Comunicacio Social,
da  Universidade Federal
de Alagoas (Ufal) ilustrou
a influénein das redes so-
ciais no processo politico.

0 artigo “Fluxos da In-
formagio Digital: a inter-
net no joge politico — Ba-
rack Obama ao Brasil” foi
o trabalho exposto duante
o Encontro das Faculda-
des de Comunicagio Social
{Felafacs), evento realizado
em Lima, no Peru, entre os
1s s e I8 de outubro.

O trabalho apresentou a
influéncia da eleicio presi-
dencial americana que ele-
geu, pela primeira vez, o
democrata Barack Obama
- em 2008, A elei¢io revolu-
cionou o modo de tratar as
redes sociais no meio poli-
tico. Obama, naguele ano,
conseguiu levantar milhGes
arregimentando  eleitores

pelo You 'Tube. A experi-

éncia deu tao certo, que a
postura dele foi copiada por
politicos de todo o mundo,
inelusive no Brasil,

Ana  Célin  Rocha e

Dilma e Marina tentaram no

Gustave Acioly, profes-

SOT E8PeC] B]mﬂdﬂ em politica
nas redes sociais, explicou

que, em 2010, Ja ge utilizou
no Brasil esse parametro.
“Alguns candidatos forma-
ram equipes neste sentido.
Inelugive, nag eleictes po-
rais, a presidenta Dilma
Rousseff [PT] conteatou o
equipe do Obama. Porém,

quando a equipe americana

chegou ao Brasil, viu que a
cultura era outra”, recordou,

Acialy exp].imu a atitu-
de da equipe da entio can-
didata Dilma em contratar
08 norte-americanos  para
‘hombar' a campanha presi-

AGORA NAO

dencial braﬂilaira, nna maol-

ggﬁ Obama cunaaguu; ﬁgﬂ
que até hoje; temos, difich)

dade, que é o {ngajamenm
Gue se traduz em conversar
com o eleitor, diseutie. O
brasileiro nic tem essa eul-
tura. Poig nas vedes socipis,
a cultura do brasileiro & em
0% ler noticias e aproxima-
damente 5% a 10% interage.
leso é muito poueo”, funda-
mentou o prafessor, que le-
ciona no Cesmac,

A estudante Sheyla Al-
buguerque revelou que a
pesquisa identifica um dos
fatos mais importantes do

Eficacia no uso das

O trabalho produzido pe-
las estudantes, com o aval
dos professores da Ufal,
ainda mostra que, a partir
de uma possivel dissemi-
nagao da acessibilidade, as
pessoas passariam a abaor-
VEr esse novo conceito, fato
gue poderia ter causado um
maior éxito para 4 tentativa
da entao candidata 4 presi-
déncia Marina Silva (PV),
em 2010,

Além de uma equipe para
cmdﬂ.r das midias tradicio-
nais (Radio e TV), Marina
apostou nas redes sociais
para angariar um maior ni-
mero de volos, ccasionando

o segundo turno das eleiges
presidenciais em 2010,

“Como nos Mstadoes Uni-
dos o voto nao ¢ obrigatorio,
se comparado ao Brasil, po-
demos dizer que eles ape-
lam para a guestao do pa-
triotismo. Além do que, 14 a
questdo da internet & mais
diszeminada, da mesma lor-
ma que a educacio, o que
faeiliton wuma compreensao
maior das pessoas para esse
fenomena, () que Marina ar-
recadou & uma parcela mini-
mi, chega a ser irrelevante”,
complementou o professor
Wagner Ribeiro,

Ribeiro diz ainda que por

uso da internet pelo atual
presidente dos Estados Uni-

Sheyla  Albuguerque, aa-.

tudantes de Jornalismo e
Relagies Pablicas, respecti-

vamente, colaboraram com
o trabalho. Para Sheyla, o .
ohjetivo foi pontuar o lega- .

do deixado por Obama.
“Com esse trabalho, nds
guisemos tirar wm pard-
metro: quaig foram as con-
gequénciags desse modo de

utilizagio da internet pela
campanha presidencial do
Obama, pois isso foi consi-
derado um grande divisor de

figuas para o conceito da po-
litica, uma novidade nao sd

para o Brasil, mas em todoo

mundn”, explicou Sheyla.

A estudante reforgou
gue, no Brasil, o uso das
redes sociais U-elos candida-

a8 1o T Pu S]D o ,ﬁpdﬁmﬂ"_

campanha de Barack Oba-
ma. Em.entrevista a Tribu-

na Independente, durante o

pleito municipal deste ano,
o professor e especialista
em politica de redes sociais,
Gustave Acioly, confirmou a
influénecia do americano no
uso das redes socials na po-
litica.

“Foi quando o pessoal de
ASSESIOTIA COmEegou 4 per-
ceber gue se podia utilizar
as redes sovais como ferra-
mentas de estratéga de co
municagio para a politica”,
dizae,

Brasil

A peaquiaa mostra que

com A imagem exposta nas

dos “H tampanha:  redes, Barack Obama con-
renufRYRE SH R amﬁﬂiﬁw I propagd-la, direcio:’

hilizadd pava use no periodo
eleitoral. .

“Ele recusou oz UE B0
milhies oferecidos para a
eampanha e, pela internet,
conseguiu arrecadar U 600
milhdes, Ou aeja, ele fez com
que a mensagem se multi-
plicasse pelas redes e o pi-
blico se identificou. Nesse
ponto, a gente mostra que
a estratépgia estava dando
certo”, complementou a es-
tudante da Ufal.

ABRANGENCIA

"nando uma mensagem para

as diversas classes dos Ee-
tados Unidos, “O politico,
em processo de campanha,
deve criar uma mensagem
linica e gue, Ao mesmo tem-
po, seja compreendida pelos
diversos nichos da sociedade
& Obama soube fazer isso,

tornando-se o primeiro pre-

sidente negro e com descen-

déncia drabe dos EUA, mes-
mo com as eternas rixas do

pais com o Oriente Médio",
galientou Sheyla, (EF)

-

redes sO no futuro

ser algo muito complexo, nio
podemos comparar o quadro
politico dos dois paises, mas
destaca o gquanto a internet
vem crescendo nesse meiao.

“A importancia da pes-
quisa se deu pela nossa per-
cepedo do crescimento da
utilizagio da internet, em
pepecial das redes sociais,
pelos  politicos  brasileiros
em lapsos de campanha
eleitoral, investigando suas
comseguéneias para o con-
ceito global de se fazer poli-
tica”, explicow.

NO BRASIL

Ainda segundo a  pes-
gquisa, o Brasil é o pais que

passa mais tempo na inter-

net, com uma média mensal ¢
de 23 horas e 48 minutos,
mas se o modelo utilizado -

nos KUA ainda ndo foi acei-
to completamente no pais,

4 intengAo & Avangar - aos
poucos, nio agora, “Muitos

candidatos estio wutilizan-
do as redes socials como se

pudessem fazer uma espécie
de comicio virtual, tratando
seus eleitores como amigos
e tirando a imagem de que
o politico & inaleangavel. Ja
& um comego, mas continua
faltando muite”, disse a es-

tudante Shevla A]buquer—
que. (EP)
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