GAZETA DE ALAGOAS
e e o
« JOFICE  19/11/2013 Pagina: Holitels-HM CIDADES
™~

Y -

SCIENTIA AD SAPIENTZ;,

- Drinks exclusivos e artesanais so comercializados em Kombi

ITINERANTE. Produtos exclusivos
agregam valor a modelo antigo

Empreendedores
fogem do
convencional

JAMYLLE BEZERRA
GAZETAWER
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vencional e wnquimndo
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‘base de frutas tropicais. O

sabor tinico dessas behidas

aliado a beleza 1nigualéve]
das praias alagoanas tem
sido sinfmimo de sucesso.
Batizado de  Ityne-
rantys, o comércio de be-
bidas artesanais e exclu-
sivas entrou em funciona-

sa, que conta, atualmente,

com 12 funcionarios,
“A principio, eu tentei
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a ideia em prética e
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lizados na praia. Antes, fiz
um estudo de mercado e

reebi que esses produtos

‘estavam em alta”, conta

empreendedor Dalton Pas-
sos Junior, de 31 anos, que
participou de cursos no Se-
brae e se funnﬂhzﬂu ini-
cialmente, como microem-
preendedor individual.
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