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CAUTELA. Consumidor compra menos, mas nao deixa de comemorar as festividades de fim de ano

Crise nao estraga festa de alagoanos

Economista explica que impacto da
retracdo econdmica foi amenizado no
Estado por causa do pagamento ao
funcionalismo publico e outros fatores

RAFAEL MAYNART
REPGRTER

Este ano, o brasileiro foi
obrigado a lidar com a te-
mida crise, que levou as fa-
milias a realizarem cortes
no orcamento doméstico,
adaptagles e até a mudar

héabitos. Nas grandes datas

comemorativas — Pdscoa,
Dia das Maes, Dia dos Pais,
entre outras —, em 2015,
o mercado sofreu com o
baixo poder de compra do
consumidor, que passou a

pensar bastante antes de

realizar alguma compra. -

Para as festas de fim de
ano - Natal e Réveillon
-, os alagoanos nao dei-
xardo de comemorar, no
entanto, a fartura de co-
midas, bebidas e presentes
nao devera ser a mesma de
anos anteriores.

Em recente pesquisa di-
vulgada pela Secretaria
de Estado do Planejamen-
to, Gestdo e Patriménio
(Seplag) sobre o Indice
de Precos ao Consumidor
(IPC), o custo de vida do
maceioense variou no més
.de novembro em cerca d
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0,66%. A cesta bdsica no
més de novembro, segun-
do os dados divulgados,
comprometeu 36,25% do
salario minimo atual, que
€ de R$ 788. Segundo o le-
vantamento, isso represen-
ta um aumento de 1,73%
em relacdo ao més de ou-
tubro.

A pesquisa mostra ain-
da que o grupo que apre-
sentou maior variacao foi
o de despesas pessoais,
com 2,27%. A alta signifi-
cativa é ocasionada, prin-
cipalmente, pela inflacdo
de servicos pessoais e re-
creacdo, com elevactes de
3,03% e 1,47%, respecti-
‘vamente.

“A inflacio no més de
novembro se da, geral-
mente, pelo aumento dos
valores dos produtos liga-
dos ao fim de ano. Além
disso, tem a prépria ques-
tdo da inflagdo, que tem
afetado os valores de di-
versos itens”, explica o ge-
rente de pesquisas da Se-
plag, Gilvan Sinésio.

Para o economista Cice-
ro Péricles, o impacto da
crise foi menor em Alago-

Maceioenses buscam pregos mais
baratos nas prateleiras para nao abrir
mao do jantar na noite festiva; artigos

personalizados estao em alta
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A aposentada Edjane
Lessa, de 58 anos, e os ir-
mios mantém a tradicdo
da familia de se reunirem
na ceia de Natal, sempre
com muita comida, tro-
ca de presentes. Mas, este
ano, segundo ela, os pre-
parativos comegaram ain-

da no més de novembro,
quando passou a pesquisar
por produtos para usar no

jantar.

“Infelizmente, com a
crise, precisamos adaptar
a nossa ceia e adiantar a
compra de determinados
produtos. Pesquisei muito,
rodei pelos supermerca-
dos, principalmente aque-
les de bairro, e encontrei

A FORCA QUE
MOVIMENTA
SEU CAMINHAD
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as, em comparagao com
outros estados. Segundo
ele, gracas a injecdo do
13° saldrio e ao pagamen-
to de duas folhas ao fun-
cionalismo, & colheita da
cana e a construcgdo civil,
o fluxo econémico aumen-
tou nesse periodo.

“O que pesou foi que,
devido a inflacdo, os pro-
‘dutos ficaram ,mais . caros
produtos da mesma marca
dez reais mais barato. Ou
seja, se pesquisarmos con-
seguimos economizar ain-
da mais”, relata.

Ela também contou que
a compra de presentes es-
te ano também foi limita-
da, e uma das opgdes foi
a reducdo do numero de
presentes a serem entre-
gues.

“Entre meu marido e
filhos, comprei para ca-
da um coisas bdsicas e
essenciais. Para os de-
mais, apenas para 0s mais
préximos, comprei peque-
nas lembrancinhas, so-
mente para que a data ndo
passasse em branco”, afir-
ma.
Segundo 0 economista
Cicero Péricles, no final de
ano, os empresarios apos-
tam que o faturamento se-
ja acima do esperado, para
poder, pelo menos, igualar

.0.que realmente diminuiu

e com isso todo aumen-
to dado ao saldrio mini-
mo foi perdido, mas, mes-
mo assim, ndo vemos O
comércio, 0s restaurantes
nem os shoppings vazi-
0s. As pessoas continuam
consumindo, mas em me-
nor quantidade”, explicou
0 economista.

Péricles ressaltou que

cas contas de 2014. Para
0 economista, mesmo com
essa retracao, as pessoas
nio deixardo de consumir
neste periodo de festas na-
talinas.

“Eles pesquisarao mais,
porém nao deixardo de
comprat. O empresario
que soube controlar as fi-
nangas da empresa e sou-
be se precaver, vai obter
um lucro maior do que os
demais, porque poder4 ga-
rantir um peco abaixo dos
concorrentes”, concluiu.

Foi o caso do empresa-
rio Humberto Peixoto, de
uma loja na Jatitica, que
comercializa produtos pa-
ra festas, desde ingredien-
tes a objetos de decora-
céo e papelaria. Humber-
to explicou que a compra
do material de decoracao
natalina foi adquirida dire-
to ao fabricante ainda no
meés de fevereiro e, com is-
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Compras de
bens

ndo durdveis
resistem a

crise econdmica
e mantém
comercio
animado neste
fimde ano

durante a crise foram as
compras parceladas. Ou
seja, compra de bens du-
raveis, como automaveis,
habitacdo, em suma, os
financiamentos como um
todo.

“A populagdo esta pen-
sando duas ou mais vezes
antes de adquirir um bem
durével, por conta da in-

a curto prazo, porque exis-
te uma garantia. Ja em re-
lagdo aos bens nao dura-
veis, como, por exemplo, o
arroz e o feijao, o consu-
midor chega ao supermet-
cado ou mercadinho, pega
o produto e paga no ato
e pronto. N&o precisou pa-
gar por varios meses”, dis-
se Péricles. @

‘defini¢éo. Preferem:dividir

S0, conseguiu manter um
preco acessivel aos produ-
tos. Na época da compra,
o ddlar estava em torno de
R$ 2,75.

“Nosso fornecedor rea-
lizou um evento em feve-
reiro e no local tinhamos a
oportunidade de fechar as
compras ali, naquele mo-
mento. Fiz as encomendas
com um pre¢o muito bom
e pude repassar um valor
mais acessivel ao meu cli-
ente. Hoje, meu estoque
estd quase zerado. As ven-
das estdo muito boas e
acima da expectativa”, co-
mentou.

Humberto disse ainda
que, em sua empresa, nao
houve demissdes e que
conseguiu manter as con-
tas em dia, mesmo diante
da inflagdo. Segundo ele,
houve produtos que o va-
lor subiu em mais de 50%.

Outro segmento que es-

‘Leia mais na pégina D2

t4 caindo no gosto dos
alagoanos é a aquisicdo
de produtos personaliza-
dos para festas e eventos.
A variedade é grande: des-
de forminhas para briga-
deiros com o nome especi-
fico para o evento a copos
personalizados.

A empresaria Eliana
Costa afirmou que a pro-
cura aumentou neste pe-
riodo natalino e que man-
tém a producdo de perso-
nalizados quase que diari-
amente, Ela conta que os
objetos especificos para o
Natal e Réveillon sdo os
mais procurados.

“Muitas pessoas nos
procuram para personali-
zar copos, lembrancinhas
e forminhas de brigadeiro.
Estamos com pedidos para
festas particulares de Na-
tal e Réveillon. O que mais
estd saindo sdo os copos
personalizados”, conclui. @
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Consumidores
estdo sendo
mais cautelosos
na hora de
escolher os
itens paraa
cesta de Natal;
expectativa dos
empresarios
ainda é hoa
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