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ma pesquisa reali-
zada pelo Servigo de
Protegao ao Crédito
(SPC Brasil) mostra que os
consumidores estdo mais
cautelosos em relagio as

compras coletivas de produ-

tos ou servicos em sites.
Be acordo com a pesqui-

sa — realizada em todq& as.

capitais do pais no period

compras coletivas diminui-
ram a frequéncia de consu-
mo peloa mtes b o
Pémﬁw & ql;eda no m’xmero
dg con sur .aores nﬁo esta
apenas relammméa-ﬂ eaut.e-
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biram, do crédito que ficou

mais caro, também porque
0 noticiario econémico tem
apontado que 2015 sera um
ano de dificuldade finan-
ceira e porque a renda nao
sobe mais tdo rapidamente
quanto no periodo de 2003 a
- 2013”, opina.
Para Cicero, toda novida-

; &emﬁ;_‘gamaltemo

boom (crescimento ace-
ado), mas que com o tem-
po &mxa de ser mdadee

~ “Como tudo o que é nov:-.

dade, as compras coletivas
~atrairam a atencdo do con-
sumidor e gerou uma onda
de adesdao em 2010 e 2011.
Aquele periodo também foi
‘0 pico do consumo nacional.
' Tudo o que era langado na-

.queh épm %_Mpramg‘adr

programa Minha Casa Me-
lhor e outros lancamentos
de programas que era novi-
dade”, lembra o economista.

“Mas depois que deixa
de ser novidade, as pessoas
passam a fazer um compa-
rativo, principalmente nes-
se periodo em que a renda
do consumidor néo coﬂes-

das pela internet estao

vez mais sofisticadas e eils- =

tem sites especxahzadoﬁ em
mostrar onde vocé encor
o produto mais barato”.
' Aﬁeaqmsa do SPC B

por 662 pessoas mal :
idade de ambos o0s s
todas as classes sﬁm_

ra coletiva tem queda de 47%

_;-éjsuisa do SPC Brasil aponta que consumidores estdo mais cautelosos; economista relaciona queda a crise financeira
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