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CAMPANHA. Redes sociais também ocupam papel |mp0rtante ao reduzw a d|stanma entre eleltor e politico

‘QUALIDADE DO CONTEUDO E QUE
A DIFERENCA’, DIZ SANTAN

s U e 10t

Cientista politica
destaca que sO
tempo de TV nao
& determinante

NIVIANE RODRIGUES
REPORTER

Professora da Universi-

dade Federal de Alagoas
(Ufal) e doutora em Ci-

éncia Politica Luciana San-
tana analisa as mudancas
estabelecidas pela minirre-
forma eleitoral e o que isso
representa, na prdtica, no
resultado das eleicGes mu-
nicipais Ela avalia ainda a

importancia do Guia Elel- :

toral numa campanha.

* “O tempo de propagan-
da é algo relevante, mas
ndo determinante. O que

faz diferenca é a qualida-

de do contetido que es-
td sendo apresentado ao
eleitor”, diz, referindo-se a
campanha mais curta.

Ela ressalta que “o can-
didato que conseguir se
comunicar melhor, de for-
ma direta, que apresen-
tar contetido de qualida-
de e que souber elucidar
propostas em Cconsonan-
cia com as demandas do
respectivo municipio tem
vantagem em uma disputa
eleitoral”.

A cientista politica ob-
serva que o “resultado elei-
toral é influenciado por
muitas varidveis: comuni-
cagdo com o eleitor, tIaje—

téria politica do candida-

to, rejeicdo, popularidade,
apoios, propostas. Quanto
maior a exposi¢do, maio-
res sdo as chances de co-
municar com o eleitor e
convencé-lo que suas pro-
postas sdo as melhores e
mais adequadas para a po-
pulacdo”, destaca.
Luciana Santana consi-
dera importante o Guia
Eleitoral como instrumen-
to para os candidatos leva-
rem suas propostas ao elei-

 tor. Porém, € critica quan-

do se fala na politica do

bateu, levou, que deu o

tom na pré-campanha e
deve ser levada ao Guia. |
“Sdo estratégias adota-
das por alguns candidatos.
Nao concordo com a 1de1a

tmnado’ com 'ésse _tipo de
comportamento. A expec-
tativa do eleitor é conhe-
-cer propostas que sejam

executaveis, que tenham
correspondéncia com as
demandas da populacéo, é
ter seguranga que O can-
didato fara a diferenca,
caso seja eleito. As cam-
panhas negativas nio ga-
nham muitos eleitores, pe-
lo contrario, afastam. Com
o tempo curto de campa-
nha, os candidatos deveri-
am investir em uma boa
comunicagdo com o elei-
tor”, afirma.

De acordo com a cien-
tista politica, “o Guia na
TV e radio ainda tem gran-
de poder de comumcagao
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com o eleitor, E ara ue-' _ i
) ~ tons pelos candidatos.

néo se torne ulu'apassado
o candidato deve uvj liza-

interativa. As redes soci
também tém ocupado pe

pel importante, pnnmp&'--
‘mente para reduzir a dis-.
tancia entre populacio e|
0s politicos, de uma forma

geral. Nesse caso, sdo fer-
ramentas de uso mais per-
manente do que o Guia”.

~ E segue analisando a
importancia que tem a
propaganda gratuita na

definicéio de uma eleicdo.
‘Acho importante que o

Guia esteja presente no ra-

~dio e na TV, pois ainda

sao 0s meios mals popu-

lares de comunicacdo com

todos os segmentos da po-

:pulagﬁb Além disso, mui-
tos estudos ‘demonstram

a influéncia desses meios
de comunicagdo sobre o

voto e, consequentemen-

te, sobre o resultado elei-
toral. Em relacfio & redu-
¢do do tempo de Guia, ndo
acredito em diferencas no
comportamento eleitoral.
Em geral, o eleitor passa a
dar mais atencdo ao Guia
com a maior proximidade

“da eleic@o. O que fard mais

diferenca nédo é o tempo,
mas a quahdade do con-
tetido que o candidato le-
vard ao eleitor”, ressalta.
Luciana Santana é € taxa-
tiva ao falar sobre a proibi-
cdo nestas eleicdes de dis-
tribuicdo de brindes, como
bonés, camisetas e até bo-

“Ndo hd estudos que
comprovam que esses ti-
pos de ‘afagos’ com o elei-

_ tor se revertem em VOtos.

Nao tenho elementos pa-

ra defender ou ser contra

 a proibigéo. Sou critica ao
‘uso de recursos e estra-

-;;tég1as ‘informais’ e ‘ocul-

as’ que sdo utilizados para
onquistar o voto do elei-
tor, como por exemplo a
troca de favores, promes-
sas de cargos, propmas
dentre outros. Quer queira
ou nfio ainda influenciam
o resultado”, alerta. @

" LINSE FRITASA

JUSE FEITOSA

Luciana Santana acha que o eleitor ndo quer um guia com ‘baixarias’
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