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“A presenca direta do candidato
com a populacdo marca o eleitor’

A Gazeta ouviu dois
profissionais especialistas
na temadtica politica para
explicar o que leva os can-
didatos a manterem, ao
longo de anos, a mesma
forma de se fazer campa-
nha. A professora Lucia-
na Santana, da Universi-
dade Federal de Alagoas
(Ufal), doutora em Cién-

cia Politica; e o publicitdrio . ta o que o cidadédo tem pa- inicio oficial. | L B
e diretor de cinema, mem- ra, falar sobre a sua reali- Einhart Jacome da Paz-A  ParaLuciana Santana, s tecnologla é insuficiente  Einhart Jacome destaca ‘conversas ao pé do ouvido’
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de Marketing, Einhart Ja-
come da Paz, que dirigiu
inimeras campanhas elei-
torais pelo Brasil afora, fa-
zem a seguinte avaliacdo
dessa prética dos candida-
tos:

Gazeta - Esse é um modelo
que garante votos?

Luciana Santana - Essa ¢
uma estratégia que pode

garante votos, mas €, sim,
muito importante para a
campanha. O famoso “cor-
po a corpo” cumpre a fun-
cfio de apresentar o candi-
dato para a sociedade. E
nesse momento que ele
entra em contato direto
com os eleitores, se identi-
fica como seu representan-
te e, principalmente, escu-

Historicamente poderia-
mos dizer onde surgiu esse
formato de se fazer campa-
nha? Seria préprio do Bra-
sil, do Nordeste?

Luciana Santana - Essa es-
tratégia de se aproximar
ao maximo do eleitor nao
¢ algo tipico do Brasil. E
uma tendéncia em elei-
cOes em muitos paises. Es-

combinada a outros recur-
sos da campanha se trans-
forma em voto valido na
urna. Cada regido, estado
ou Pais faz adaptacdes as
suas culturas e costumes
locais. Isso explica porque
as festas juninas sdo utili-

zadas pelos candidatos no

Nordeste para fazer cam-
panha, mesmo antes do

a populagéo remonta aos
primérdios da civilizacéo,
quando os seres humanos
se uniam ao redor de um
l{der, que delegava as tare-
fas do grupo. Na Grécia
Antiga, cidadéos se reuni-

am em suas Agoras para

discutir regras para a Polis
e até Jesus e Maomé pas-
savam de porta em porta
disseminando sua fé. Essa

americanos e até com po-
liticos de paises escandi-
navos. Todo politico pede
voto — exceto em ditadu-
ras — quando figuras como
o ex-presidente Jodo Fi-
gueiredo se sentiu livre
para dizer: “prefiro o chei-
ro de cavalo a cheiro de
povo”,

corpo a corpo com o elei-
tor ainda é considerada
uma estratégia forte e que
fica marcada na lembran-
ca do eleitor. Esse contato
pode, combinada a outros
fatores, decidir o voto.
Atualmente, a tecnologia
ganhou muito espaco,
mas néo substituiu a pre-
senca fisica, uma necessi-

ramentas se combinam
para criar, por exemplo,
registros de visitas presen-
ciais que sdo dissemina-
dos nas redes sociais, am-
pliando o alcance da ima-
gem do candidato. Face-
book, Instagram, Perisco-
pe, Snapchat, Whatsapp,
entre outros, cumprem

- um papel importante na

ou nio ser bem-sucedida, se comportamento, em volta no tempo mostra Por que os candidatos in- dade natural do ser huma-  disseminac&o do conteudo
pois a decisdo do voto con- muitos casos, demonstra que a pratica nao é exclu- sistem nesse tipo de cam- no. das campanhas, mas néo

sidera outros fatores.

Einhart Jacome da Paz -
Nio podemos dizer que
esse modelo efetivamente

que o candidato se “preo-
cupa” e estd perto da reali-
dade do eleitor. Em muitas
eleicdes essa estratégia

siva do Nordeste: acontece
em todo o mundo. Vemos
exemplos muito parecidos
com os presidentes norte-

panha, mesmo nos dias
atuais, onde a tecnologia
avanga? :

Luciana Santana - Porque o

Einhart Jacome da Paz -
Uma coisa nio elimina a
outra. Ao contrario, elas
se somam. Hoje essas fer-

substitui a conversa ao pé
do ouvido entre candidato
e o eleitor, que nunca dei-
xara de existir. NR @
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