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De um lado, a mée.
Do outro, o objeto sexu-
al. E assim que a socié-
loga e professora Belmira

va[ djscutn: o assunto na
primeira edigdo do Café
ntercom por aqui. A ativi-

dade na capital alagoana,
que acontece hoje, 10, as  m
19h30, na Livraria Leitura,

no Parque Shopping Ma-
ceid, tem como tema Cor-

po e consumo: a imagem fe- -

minina na publicidade.
Junto com ela, também
debatem a questdo a psi-
canalista Silvana Barros e
o publicitirio Heder Ran-
gel. Realizado em diversas
partes do Pafs, o Café In-

tercom tem como objeti-

vo proporcionar uma opor-
tunidade de discusséo en-
tre pesquisadores e soci-
edade sobre assuntos es-
pecificos da comunicagéo
social, com o objetivo de
atender as caracteristicas e
demandas culturais da re-

“gifio. O evento ¢é geralmen-

te realizado em livrarias,
museus e universidades.

Segundo uma das or-
ganizadoras, Yara
Pontes, a ideia

CADERNO B

sil e pela primeira vez estd
chegando a Macei6 falan-
do desse tema que é tao

polemlco que é 0 CONSUMO

e a imagem da mulher na
publicidade. Vamos deba-
ter e discutir com pesqui-

_ saclores da drea”, diz.

Classificando a publici-
dade como um “espelho
da cultura da sociedade”,
ela acrescenta que espera
que as pessoas possam re-
fletir sobre o assunto. ‘A
discussao vai trazer 0 mo-

mento para reflexdo. Va-
mos falar sobre a idealiza-
¢do do corpo feminino, ja

que hora a imagem da mu-

Iher vem sendo estimulada
para que ela se torne es-

crava do consumo e outras

ela propna e.0 objeto do
consumo”.

Publicitario de forma-
¢éo, Heder Rangel analisa
que hd uma certa explo-
racdo da imagem feminina
tendo, como finalidade, o
consumo. “Se faz muito is-
so a partir do que as pes-
soas desejam. Se elas de-
sejam um celular, entdo se
coloca uma imagem mais
erética, sensual, para ten-
tar viabilizar essa venda. E
isso acontece com diversos
produtos e servios”, apon-
fa.

Ele destaca, porém, ndo
ser possivel classificar es-
se uso como bom ou mau.

ra mulheres A generaliza-
¢io, de acordo com ele é
perigosa.
“O que posao dizer é
- que hd um grande
uso, se requisita mui-
to a imagem da mu-
lher como mae, co-
mo dona de casa.
_ E algo que se pre-
cisa avaliar e refle-

¢ também para isso,
para tentar avaliar se
‘essas utilizacdes tém a
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tir. O Café Intercom

PUBLICIDADE

'CAFE INTERCOM. Evento chega a Maceid
pela primeira vez e acontece hoje, 10, na
Livraria Leitura, com participagao de diversos
pmﬁssmnals para discutir o tema Corpo e
consumo: a imagem femmma na publicidade

mos ver os pontos de ajus-
tes”.

O publicitario analisa
a oportunidade como boa
para esquadrinhar a temé-
tica. “E um publico dife-
renciado e a universida-
de, como um centro de
saber, chamando para re-
fletir. Serd uma boa refle-
%40, parundo para o de-

_bate. Acho muito bom en-

tender o que € isso que
estd acontecendo até por-
que vamos falar também
para um pubhco que estd
entrando ou saindo da fa-
culdade”, acrescenta.
J4 a professora Belmi-
ra vai além e avalia, sim,
como pre]udmral a utiliza-
cdo da imagem feminina

‘nas propagandas publicita-

rias. “Ela continua sendo
usada como objeto em sua
grande maioria ou entdo
sé como mée. Sao os dois
extremos. Em termos do
que ela é, uma mulher in-
tegrada, com desejos, pro-
blemas, tudo isso a publl-
cidade ndo traz. Ou ela é
méie para vender margari-
na, produtos para a fami-
lia, ou é objeto sexual, de
trabalho. Nesse campo a
evolugéo foi muito pouca”.
Durante o evento, a so-
cidloga vai abordar mais

especificamente a evolu-
¢do da mulher nos dias de
hoje tanto no Brasil quan-

é juntar estu- Para o profissional, essa to no ~mundo, passando
dos interdisci- dicotomia é “complicada”, pelas conquistas e pela dis-
plinares pa- ja que o debate preci's‘a criminagdo que o sexo fe-
ra uma con- ser mais aprofundado e minino ainda sofre, além
versa com englobar tanto o produto da convivéncia com a vio-
‘a comuni- do qual se fala quanto o 1éncia e o que o futuro re-
dade. “E publico-alvo para o qual versaparaelas.
um evento ele é voltado. Heder cita Segundo a educadora,
que jé acon- como exemplo um antn- muito ja foi feito, mas ain-
tece no cio de uma loja sex-shop dahd muita luta pela fren-
Bra- com materiais voltados pa- te. ; ;

“Acho que nesse mo-

‘mento tem uma importan-

cia fundamental, porque
os dados da violéncia con-
tra a mulher sdo alarman-
tes, entfo toda vez que pu-
dermos discutir isso é mui-
to importante e deve ser
feito sempre para nao dei-
xar achar que, por causa
de algumas conquistas, es-
tamos resolvidas. Também
temos a questdo da midia
e o tratamento que ela d4
as mulheres hoje, princi-

ver com essa sociedade palmente na publx(:ldade”
dita moderna ou se esta- ressalta.
mos fazendo alguma coisa As inscrictes para 0 Ca-
que precisa ser ajustada. A  fé Intercom podem ser fei- A [ C A
publicidade caminha Junto tas pelo e-mail cafeinterco-
com a sociedade e precisa- munit@gmail.com. @
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